Tételek a terméktervezé MsC komplex zardvizsgahoz ,,Termékfejlesztés menedzsment
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Mutassa be az ujtermék-politika piaci €s technologiai hatterét, térjen ki az innovacios
fejlodés szakaszaira, az 0 termék elfogadasat befolyasolo tényezokre és a termék piaci
¢letgdrbéjének bemutatasara.

A termékinnovaciot leirdé folyamatabra (Smulders, F. 2006) alapjan ismertesse be a
termékinnovacid 1épéseit, példakkal mutasson be egy-egy konkrét termékfejlesztési
folyamatot, amikor a termelés-tervezés, a termék-tervezés és a marketing-tervezés
eltérd sullyal valosul meg!

Mutassa be a fogyasztdi magatartas modelljét és a fogyasztdi magatartast befolyasolo
tényezoOket! (diasor) Ismertesse a fogyasztds megismerésére iranyuld életstilus-
kutatasok formait, modszereit €s csoportositasi tipologidikat!

Ismertesse a terméktervezés termékpszichologiai vonatkozédsait, mit értiink a
fogyasztok korlatozott racionalitdsa alatt, mutassa be a termék-felhasznald interakciot,
termékélményt befolyasolo tényezoket! (Becker, 1996, 3. fejezet)

Mutassa be a dizajn fogalmat a felhasznalé szempontjabol! Térjen ki részletesen az
esztétikai elemek piaci hatasanak bemutatasara!

Mutassa be a dizajn fogalmat a vallalat szempontjabol, térjen ki a dizajn gondolkodas
jelentdségére és példakon keresztiil mutassa be az alkalmazasat!

Definidlja a kovetkezd fogalmakat a fogyasztévédelem szempontjabol: mindség,
termék- és szolgaltatas biztonsaga, termékmegfeleldség, biztonsagossag. Mutassa be a
piacellendrzés és a piacfeliigyelet kozotti azonossagokat és kiillonbségeket, térjen ki a
piacfeliigyeleti intézkedésekre!

Mutassa be a fogyasztokkal szembeni tisztességtelen kereskedelmi gyakorlat tilalmara
vonatkoz6 unids és hazai szabalyozast, térjen ki a torvény eldzményeire, annak
tartalmara, felépitésére és hozzon egy-egy példat tisztességtelennek mindsiild
gyakorlatokra!

Ismertesse tudasintegracié vallalati modszereit a termékfejlesztési folyamatban!
Mutassa be a szervezeti kultira és a kulturdlis integracid szerepét innovacidban!
Példakkal illusztralja a szubkultirak gyakori konfliktusait a termékfejlesztd
teamekben! Melyek a tudésintegracié tamogatd tényezoi?

Foglalja 0ssze a teamek és (munka) csoportok kialakitasanak és miikodésének fébb
pszichologiai sajatossagait! Jellemezze a leggyakoribb team tipusokat, valamint a
teamen beliil kialakuld szerepeket! Ismertesse és értékelje a kiilonboz0 vezetési
stilusokat €s hatasukat a csoport mitkodésére!

Sorolja fel a védjegyoltalom feltételeit €s a védjegyek jellemzd formait! Ismertesse a
védjegyoltalombodl feltétlen kizard okokat, és emlitsen ezekre példakat! Mikor
beszélhetlink viszonylagos kizard okokrol, és hogyan torténik a vizsgélat? Mikor
beszélhetlink védjegybitorlasrol, és milyen modon lehet ellene fellépni?

Mi lehet formatervezési minta, és melyek a mintaoltalom feltételei? Mi szamit
nyilvanossagra jutasnak? Ismertesse a mintaoltalombol feltétlen kizaré okokat, és
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emlitsen ezekre példakat! Ismertesse ¢€s hasonlitsa Ossze a védjegyre ¢és a
formatervezési mintara megszerezhetd oltalom jellemzdit!

Mutassa be a marka (brand) és a mérkaépités (branding) fogalmakat! Ismertesse a jo
markékra jellemz0 ,,pozitiv kort”! Mutassa be példakon keresztiil, a kiilonb6z6
markanévadasi stratégidkat! Térjen ki a nemzetkdzi méarkanévadasra is!

Mutassa be, hogy milyen szerepet tolt be a markak értéke a vallaltok vagyonéaban!

Melyek a legnépszeriibb markak jelenleg nemzetkozi szinten valamint hazankban?
Mely markak a valsag nagy vesztesei és gyoztesei nemzetkozi szinten?

Ismertesse miként képes a fenntarthatosag hozzajarulni egy véallalat
versenyképességéhez! Konkrét vallalati példakon keresztiil mutassa be, a cégek
milyen megoldéasokkal tudjak csokkenteni @ mitkodésiikbol kovetkezo kornyezeti
terhelést!

Mutassa be a kornyezettudatos terméktervezés alapelveit! Egyes szempontokra hozzon
konkrét vallalati példakat!



